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BA01. Benchmarking von Kommunikationsmaßnahmen im 

Wassersportsegment  

Ziel: Das Ziel dieser Bachelorarbeit ist die Entwicklung einer passenden 

Kommunikationsstrategie für ein innovatives Tragflügelbootkonzept, das in 2023 

auf den Markt gebracht werden soll. Dazu soll ein praxisnahes Benchmarking von 

Kommunikationsmaßnahmen im Wassersportsegment durchgeführt werden. 

Inhalt: In Zusammenarbeit mit dem Lehrstuhl für Marketing und dem Institut für 

Flugzeugbau der Universität Stuttgart, sollen die Kommunikationskonzepte anderer 

innovativer Anbieter im Wassersport identifiziert, analysiert und bewertet werden. 

Dabei sollen Best-Practice-Beispiele aus der Praxis ermittelt werden, um eine gute 

Ausgangssituation für den Markteinstieg des Bootes zu schaffen. 

Methode: Aufbauend auf bereits durchgeführten Analysen sollen relevante 

Kommunikationsmaßnahmen anderer Anbieter im Wassersportsegment erfasst 

und bewertet werden. Die Ergebnisse werden anschließend genutzt, um eine 

passende Kommunikationsstrategie für das innovative Bootkonzept zu entwickeln. 

Die Betreuung der Arbeit wird einerseits durch den Lehrstuhl für Marketing (Theorie 

und Anwendung der Analyse), andererseits durch das Institut für Flugzeugbau am 

Standort Stuttgart-Vaihingen (Umsetzung und technischer Hintergrund des 

Projekts) gewährleistet. 

Die Abschlussarbeit bietet eine hervorragende Möglichkeit, theoretisches Wissen 

in der Praxis anzuwenden und wertvolle Erfahrungen in der Entwicklung von 

Marketingkonzepten zu sammeln. 
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Voraussetzung: Motivation und Spaß am Projekt; die Aufgabe lässt sich an die 

Fähigkeiten der Kandidatin/des Kandidaten anpassen! 

Wenden Sie sich bei konkreten Fragen zum Projekt gerne an Hr. Dr. Peter 

Schnauffer (Mobil: 0163 76 40 826, Mail: schnauffer@IFB.Uni-Stuttgart.de) 
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