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PS01. Instagram als Erfolgsfaktor: Eine Roadmap für das 

Betriebswirtschaftliche Institut (BWI) der Universität Stuttgart 

Instagram ist längst nicht mehr nur eine Plattform für Influencer, sondern ein 

entscheidendes Werkzeug für Sichtbarkeit, Vernetzung und modernes 

Hochschulmarketing. Um das Betriebswirtschaftliche Institut (BWI) der Universität 

Stuttgart gezielt digital zu positionieren, soll im Rahmen dieser Projektstudie eine 

umfassende Roadmap für die erfolgreiche Einführung und Integration von 

Instagram als strategischem Kommunikationskanal entwickelt werden. Der Fokus 

soll dabei auf den wesentlichen Schritten zur Implementierung, darunter die 

Festlegung klarer Ziele, die organisatorische und technische Einrichtung sowie die 

Definition effizienter Prozesse und Verantwortlichkeiten liegen. Es soll untersucht 

werden, welche Maßnahmen erforderlich sind, um eine langfristige und 

nachhaltige Nutzung sicherzustellen, wie der Kanal effektiv in bestehende 

Kommunikationsstrukturen eingebunden werden kann und welche 

Rahmenbedingungen für eine professionelle Verwaltung notwendig sind. Darüber 

hinaus sollen Erfolgsfaktoren und mögliche Herausforderungen analysiert werden, 

um eine strategisch fundierte Implementierung von Instagram als 

Kommunikationskanal für das BWI zu gewährleisten. Die Ergebnisse dieser 

Projektstudie werden mithilfe einer PowerPoint-Präsentation aufbereitet und 

präsentiert sowie durch einen individuellen Reflexionsbericht ergänzt.  
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