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Themenvorschläge 

PS01. Die Entwicklung einer Social-Media-Strategie für das 

Betriebswirtschaftliche Institut (BWI) an der Universität Stuttgart (BWI) 

Das Ziel der Projektstudie ist es, eine Social-Media-Strategie für das 

Betriebswirtschaftliche Institut (BWI) an der Universität Stuttgart zu entwickeln. 

Hierzu soll zunächst evaluiert werden, welche digitalen Plattformen sich für das BWI 

eigenen, um dessen interne und externe Sichtbarkeit zu erhöhen. Aufbauend auf 

den gewonnenen Erkenntnissen sollen konkrete Handlungsempfehlungen für eine 

geeignete Plattform sowie eine Roadmap für deren Implementierung entwickelt 

werden. 

• Assimakopoulos, Costas, Ioannis Antoniadis, Oliver G. Kayas and Dragana 

Dvizac (2017), "Effective social media marketing strategy: Facebook as an 

opportunity for universities", International Journal of Retail & Distribution 

Management, 45 (05), 532–549. 

• Hemsley‐Brown, Jane and Izhar Oplatka (2006), “Universities in a 

competitive global marketplace: A systematic review of the literature on 

higher education marketing”, International Journal of public sector 

management, 14 (4), 316–338. 

• Metag, Julia and Mike S. Schäfer (2019), „Hochschulkommunikation in 

Online-Medien und Social Media“, in Forschungsfeld 

Hochschulkommunikation, Birte Fähnrich, Julia Metag, Senja Post, und Mike 

S. Schäfer, Hrsg., Wiesbaden: Springer Gabler, 363–392. 
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• Motta, Joana and Maria Barbosa (2018), “Social media as a marketing tool 

for European and North American universities and colleges”, Journal of 

Intercultural Management, 10 (3), 125–154. 

• Schröder, Nina (2013), „Social Media Marketing für Hochschulen?“, in 

Erfolgreiches Social Media Marketing, Konzepte, Maßnahmen und 

Praxisbeispiele, Michael Ceyp, und Juhn-Petter Scupin, Hrsg., Wiesbaden: 

Springer Gabler, 197–210. 
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PS02. Die Optimierung der Website des Betriebswirtschaftlichen Instituts (BWI) 

an der Universität Stuttgart zur Erhöhung der UX 

Das Ziel der Projektstudie ist es, Handlungsempfehlungen zur Optimierung der 

Website des Betriebswirtschaftlichen Instituts (BWI) an der Universität Stuttgart 

abzuleiten. Hierzu soll zunächst der Status-Quo der Website anhand geeigneter 

Kriterien (z. B. Page Speed und Usability) evaluiert werden. Aufbauend auf den 

gewonnenen Erkenntnissen sollen Verbesserungspotenziale zur Erhöhung der UX 

aufgedeckt werden, die durch die vorgeschlagenen Handlungsempfehlungen 

adressiert werden. Dabei kann das Framework von Bleier et al. (2018) bspw. als 

Ausgangsbasis dienen. Abschließend soll eine Roadmap für die Implementierung 

der Maßnahmen entwickelt werden. 

• Alpar, Andre, Markus Koczy and Maik Metzen (2015), SEO - Strategie, Taktik 

und Technik. Online-Marketing mittels effektiver 

Suchmaschinenoptimierung, Wiesbaden. 

• Bleier, Alexander, Colleen M. Harmeling and Robert W. Palmatier (2018), 

“Creating Effective Online Customer Experiences”, Journal of Marketing, 83, 

119–98. 

• Petrov, Sebastian (2022), Grundlagen der Onpage-Optimierung, Wiesbaden. 
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PS03. Die Entwicklung einer Social-Media-Strategie für den Lehrstuhl für 

Marketing an der Universität Stuttgart 

Das Ziel der Projektstudie ist es eine Social-Media-Strategie für den LinkedIn-

Account des Lehrstuhls für Marketing an der Universität Stuttgart zu entwickeln. 

Hierbei soll der Fokus vor allem auf der Erhöhung der Sichtbarkeit des Lehrstuhls 

sowie dem Ausbau des aktuellen Netzwerkes liegen. Zur Erreichung dieser 

Zielsetzung soll zunächst der Status-Quo anhand geeigneter Kriterien (z. B. 

Engagement-Rate) evaluiert werden, um Verbesserungspotenziale aufzudecken. 

Aufbauend auf den gewonnenen Erkenntnissen sollen konkrete 

Handlungsempfehlungen und eine Roadmap für deren Implementierung entwickelt 

werden.  

• Assimakopoulos, Costas, Ioannis Antoniadis, Oliver G. Kayas and Dragana 

Dvizac (2017), "Effective social media marketing strategy: Facebook as an 

opportunity for universities", International Journal of Retail & Distribution 

Management, 45 (05), 532–549. 

• Metag, Julia and Mike S. Schäfer (2019), „Hochschulkommunikation in 

Online-Medien und Social Media“, in Forschungsfeld 

Hochschulkommunikation, Birte Fähnrich, Julia Metag, Senja Post and Mike 

S. Schäfer, Hrsg., Wiesbaden: Springer Gabler, 363–392. 

• Motta, Joana and Maria Barbosa (2018), “Social media as a marketing tool 

for European and North American universities and colleges”, Journal of 

Intercultural Management, 10 (3), 125–154. 

• Schröder, Nina (2013), „Social Media Marketing für Hochschulen?“, in 

Erfolgreiches Social Media Marketing, Konzepte, Maßnahmen und 

Praxisbeispiele, Michael Ceyp, und Juhn-Petter Scupin, Hrsg., Wiesbaden: 

Springer Gabler, 197–210. 

 


