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Universitat Stuttgart

JAHRESRUCKBLICK 2023

Ein spannendes Jahr geht zu Ende und wir mochten gemeinsam mit euch auf die
Highlights aus Lehre und Forschung zuruckblicken.

Wir bedanken uns bei allen, die an den Projekten und Lehrveranstaltungen mitgewirkt
haben sowie bei allen Studierenden und Kooperationspartnern fur ihr Engagement und
Vertrauen!

Wir freuen uns schon jetzt auf alles, was im kommenden Jahr vor uns liegt. ©

Damit verabschieden wir uns bis nachstes Jahr und wiinschen allen frohe Weihnachten
und einen guten Rutsch ins neue Jahr.

Euer Lehrstuhl fir ABWL und Marketing




Der Lehrstuhl 2023 - Facts & Figures

450 Abschlusszeugnisse als
Prufungsausschussvorsitzende
unterschrieben

622 Stunden insgesamt an Lehre
gehalten

584 Studierende in Prifungen und
wissenschaftlichen Arbeiten betreut

24 wissenschaftliche Manuskripte
begutachtet

12 Paper veroffentlicht oder zur
Begutachtung eingereicht

6 Gutachten fur andere
Universitaten als externes
Kommissionsmitglied erstellt



Jahresruckblick — Lehre

2023




Absolventenfeier 2023 im Neuen Schloss

Christina Kiuhnl durfte als Vorsitzende des Prufungsausschusses im Juni den
Absolvierenden der wirtschaftswissenschaftlichen Studiengange an der Universitat

Stuttgart ihre Abschlusszeugnisse im Neuen Schloss in Stuttgart uberreichen.

Ein besonderer Dank gilt Dr. Uwe Gackstatter fur seine inspirierende Festrede sowie

den Sponsoren fir die finanzielle Unterstiitzung und dem adkus (Absolventenverein

Diplom-Kaufleute Universitat Stuttgart e.V.) flir die gute Zusammenarbeit bei der

Organisation dieser gelungenen Veranstaltung mit tiber 300 Gasten. @

Digital Marketing Business Simulation

DIGITAL MARKSTRAT
In diesem Jahr haben wir erstmalig im Rahmen unseres Master-Wahimoduls das

Simulationsspiel ,Digital Markstrat” angeboten. Durch das Planspiel kdnnen die SIMULATIONSSPIEL
Studierenden ihr Wissen zum Digitalen Marketing anwenden und vertiefen.

Neben dem Simulationsspiel haben wir erneut die Wahlmodulkurse ,Digitale
Marketingstrategien und Geschaftsmodelle” und , Angewandte Marktforschung”

angeboten.

Wir freuen uns tiber das konstant hohe Interesse unserer Studierenden. @



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7112745198341763072
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7079790999635415041

Practitioners in the Classroom”

Erneut haben im Sommer- und Wintersemester Referenten und Referentinnen

aus verschiedenen Unternehmen in ihren Gastvortragen eine Brucke zwischen

theoretischem Wissen und betrieblicher Praxis geschlagen.

Herzlichen Dank fur die vielen spannenden Insights, die unseren Studierenden

vorgestellt wurden!

Q@

Betriebswirtschaftliches Symposium

Unter der Schirmherrschaft von Christina Kiihnl haben sich im Oktober rund 400
Teilnehmende zum 42. Stuttgarter Betriebswirtschaftssymposium an der Universitat
Stuttgart versammelt, um uber die Zukunft des Einzelhandels in den Innenstadten

zu diskutieren.

Spannende Vortrage von Expertinnen und Experten aus der Wissenschaft und

Praxis haben klar aufgezeigt: Handel ist Wandel!
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Steigende Anzahl an Studierenden in Lehrveranstaltungen

Mit Stolz blicken wir auf unsere Lehrveranstaltungen und die Betreuung der

wissenschaftlichen Arbeiten im Jahr 2023 zurlick. Besonders bei den Seminaren

konnten wir eine Steigerung der Teilnehmenden um 166 % erreichen — wir hoffen,

dass der Lerneffekt ebenso hoch war. ©

Erfolgreicher Abschluss unserer Seminaristen

Im Anschluss an die Prasentationen unserer Seminarteilnehmenden, haben wir den
erfolgreichen Abschluss des Seminars im Dezember bei Glihwein, Punsch und

Lebkuchen gefeiert.

In unseren Seminaren lernen die Studierenden, die Methodik der systematischen
Literaturrecherche anzuwenden und eignen sich damit die Grundlagen fir ihre

kommenden Abschlussarbeiten an.




Jahresruckblick — Forschung

2023




Zu Gast bei der Wurth-Gruppe

Im Rahmen unseres Doktorandenseminars waren wir im Februar bei der Wirth-
Gruppe zu Besuch. Neben einer Besichtigung des neuen Innovationszentrums
,CURIO”, haben wir Einblicke in Leon Lehnert's und Giulia Kuznik's

Forschungsprojekte erhalten.

Christina Kiihnl zu Besuch in Amsterdam

Zum zweiten Mal in Folge hat Christina Kihnl im Mai die Einladung zur Boutique-
Konferenz ,Customer Journeys in a Digital World” an der University of Amsterdam
angenommen. Neueste Studien rund um das Thema Customer Journeys wurden von

Wissenschaftlern aus der ganzen Welt prasentiert und intensiv diskutiert.

Sie hat dabei direkt die Gelegenheit genutzt, sich mit altbekannten

Marketingwissenschaftlern von der VU Amsterdam zu treffen.


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7034811481300815872

Marco Weippert und Christina Kithnl auf der EMAC in

Odense, Danemark

Unser Doktorand Marco Weippert hat im Mai zusammen mit Christina Kihnl seine

(Danemark), besucht.

Dort hat er erfolgreich seine Forschungsergebnisse zum Thema ,Personalisierte

Customer Journeys” prasentiert.

Hier geht’s zu den Proceedings.

Christina Kihnl fiir Research Seminar an der Universitat
Luxemburg eingeladen

Gerne ist Christina Kihnl der Einladung zu einem Brown-Bag-Seminar an die
Universitat Luxemburg gefolgt, um dort im Mai erste Erkenntnisse zu ihren
Forschungsprojekten zu Social Selling in B2B-Unternehmen zu prasentieren. Die

Diskussion mit den 40 interessierten Wissenschaftlern vor Ort war sehr angeregt.

Informationen zu den Forschungsprojekten sind HIER.

erste akademische Konferenz, die European Marketing Academy (EMAC) in Odense j EMAC‘;)' e



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7067870104692109312
https://proceedings.emac-online.org/index.cfm?abstractid=A2023-112766&Personalized%20Customer%20Journeys%20in%20Omnichannel%20Mark
https://aisel.aisnet.org/icis2023/socmedia_digcollab/socmedia_digcollab/6/
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g'::ag;?lggg Review PersonoI|S|erung Publikation von Jakob Weidig in der
: Im CU'Stomer Transferzeitschrift Marketing Review St.Gallen
Smort Mobiity Experience
LY MClnClgement Unser externer Doktorand Jakob Weidig hat seine Forschungsergebnisse zum Thema

.Personalisierung im Customer Experience Management” im Mai in der
Transferzeitschrift Marketing Review St.Gallen veroffentlicht. Der Artikel thematisiert,

wie Unternehmen Personalisierung als Instrument fur ihr Customer Experience

Management effektiv nutzen konnen.

n de

m:m.:émm;,, Hier geht’s zur Ausgabe der Marketing Review St.Gallen. @

Personalsierung ofs Instrument fir e Customer Experience
Monogement effckuver nutzen konnen
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Science’

Far ihre Publikation , Digital business capability: its impact on firm and consumer

performance” haben Christina Kuhnl, Dominik Wielgos und Christian Homburg im

Juni den Publikationspreis der Universitat Stuttgart erhalten. Die Universitat verleiht

diesen Preis jahrlich fur die beste Publikation pro Fakultat.

iors for service employee engagement and customer service parfarmance
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Um den pramierten Artikel vollstandig zu lesen, klicke HIER.
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Artur-Fischer Preis fir Masterarbeit von Marla-Sophie
Schmid

Far ihre herausragende Masterarbeit zum Thema ,Tweeting Top Managers — An
Empirical Analysis of the Relationship between the Communication Style of Male
and Female Top Managers and Social Media Engagement” hat Marla-Sophie
Schmid im Juli den Artur-Fischer-Preis in der Kategorie "Marketing und innovative,

zukunftsweisende Geschaftsmodelle,, erhalten.

Prof. Dr. Michael Oesterle, Dekan der Fakultat 10 der Universitat Stuttgart,
Gberreichte den mit 3.000€ dotierten Preis! @
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Mission Completed: Doktorandenseminar und
Teamevent im Sommer

- MISSION
WINNERS COMPLETER

Um dem Uni-Alltag zu entkommen, haben wir im Juli, nach einem erfolgreichen
Doktorandenseminar einen gemeinsame Lehrstuhl-Ausflug gemacht. Nachdem
Doktorandin Annika Wagner ihren Research Proposal vorgestellt hat, haben wir uns
der nachsten Aufgabe gestellt: einem Escape Room. Nach nur 45 Minuten war der
(erste) Spald fur uns schon wieder vorbei und wir konnten uns dem kulinarischen
Teil des Abends widmen ©.

@
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Associate Editor beim Journal of Business Research

\ ! Christina Kithnl wurde im Oktober zum Associate Editor fir den Track , Innovation

JOURNL O ‘r N ¥ & Technology” bei der Fachzeitschrift Journal of Business Research (JBR) ernannt.
Rggéhl-l\iSCsH " Das Journal of Business Research ist mit einem Impactfaktor von 11,3 eine der

renommiertesten Fachzeitschriften in der Betriebswirtschaftslehre weltweit.

Publikation von Jakob Weidig und Christina Kihnl in der
Fachzeitschrift Psychology & Marketing

Jakob Weidig und Christina Kiihnl haben im Oktober gemeinsam ihre Forschungsergebnisse
unter dem Titel ,Improving the effectiveness of personalized recommendations through
attributional cues” in der Fachzeitschrift ,Psychology & Marketing” veroffentlicht. In drei
Studien weisen sie nach, wie das Vertrauen in personalisierte Werbung durch kostenneutrale

Hinweise gesteigert werden kann. Um den Artikel vollstandig zu lesen, klicke HIER.
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Christina Kiihnl auf der Tourism Futures Convention an
der Hochschule Heilbronn

nnnnn
omimerce

Auf der ,TOURISM FUTURES CONVENTION” der Hochschule Heilbronn hat

TOURISM
UToRe Christina Kuhnl im November Einblicke in die Forschung zu "Generating Value

FUTURES
CONVENTION

15.11.2023 through Female Top Managers" gegeben. Zusammen mit Sabrina Westphahlinger

von ACCOR S.A. nahm sie an der Paneldiskussion zu , Gender & Diversity in the

Future of Tourism” als Referentin teil.

Giulia Kuznik und Christina Kithnl bei der ICIS in
Hyderabad, Indien

Im Dezember haben Giulia Kuznik, externe Doktorandin am Lehrstuhl, und Christina
Kidhnl ihre Forschungsergebnisse zu ,How to Effectively Institutionalize Social

Selling in Business-to-Business Companies” auf der International Conference for b , TRACK 15 SOCIAL MEDIA AND DiGITAL o,
. | M'W'M.%K

uznik

Information Systems (ICIS) in Hyderabad, Indien, vorgestellt.

Zum ganzen Beitrag geht’'s HIER.
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Wir wunschen besinnliche Feiertage und einen
guten Start in das Jahr 2024




	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15

